7~ L&) —
¥ ZAKLAD ZAMOWIEN PUBLICZNYCH

K%ﬂ przy Ministrze Zdrowia

POE@ Al. Jerozolimskie 155, 02-326 Warszawa
& Sekretariat: tel.: 22 883 35 12, fax: 22 883 35 13, Zespo ds. Kontraktow 22 883 36 32, 883 36 49
Zespo ds. Przetargow: tel. 22 883 36 08, 883 36 09, 883 35 53, tel ffax: 22 883 35 52

& Zespot ds. Finansowo-Ksiegowych tel. 22 883 36 46
E_ FaNet 5—

Z77P.7P.60/18.388.18

P —————
PN-EN IS0 60012000

Warszawa, dnia 08/06/2018

WYKONAWCY

dot._postepowania o udzielenie zamowienia_publicznego znak: Z7ZP-60/18 na: Organizacja, koordynacja i przeprowadzenie
ogolnopolskiej akcji promujacej honorowe krwiodawstwo pn. ,,Jak sfodko jest si¢ dzielic”.

Zaklad Zamoéwien Publicznych przy Ministrze Zdrowia uprzejmie informuje, iz do zamawiajacego
wplynely pisemne zapytania od Wykonawcow.

Tres$¢ pytan oraz udzielone odpowiedzi przedstawiamy ponize;.

PYTANIE 1:

Czy zakladana ekspozycja w mediach ma by¢ platna czy bezplatna? Z uwagi na gwarantowang i
punktowana liczb¢ publikacji mamy wrazenie, ze zakladacie Panstwo wykup powierzchni medialnej?
Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z SIWZ komunikacja na temat akcji ,,Jak slodko jest si¢ dzieli¢”
powinna by¢ wliczona w calosciowg kwote oferty.

PYTANIE 2:

Jaki jest budzet catosciowy projektu?

ODPOWIEDZ 2 :

Szacunkowa warto$¢ projektu wynosi ok. 147 413,80 zt

PYTANIE 3:

Co powinno si¢ sktada¢ na koszt realizacji calego projektu (wykup medidéw, dziatania PR, prowadzenie
B, zakup kupondw, jesli co$ jeszcze to co?).

ODPOWIEDZ 3:

Zamawiajacy informuje, ze koszt realizacji projektu nalezy oszacowac na podstawie zapiséw SIWZ, w
szczegolnosci SOPZ. Cena oferty stanowi kwote wynagrodzenia ofertowego, jaka wykonawca chce
uzyska¢ za wykonanie przedmiotu zamoéwienia. Wykonawca powinien przewidzie¢ wszystkie koszty
skalkulowane z nalezyta starannoscia i okolicznodci, ktore towarzysza lub moga towarzyszy¢ wykonaniu
tego zamowienia i ktore sa konieczne dla prawidtowej realizacji tego zamoéwienia.



PYTANIE 4:

Jakie informacje powinny si¢ znalez¢ w artykutach regionalnych dotyczacych projektur

ODPOWIEDZ 4:

Zamawiajacy informuje, iz komunikacja ma si¢ odnosi¢ do promocji akeji pn. ,,Jak stodko jest si¢
dzieli¢”. Komunikacja powinna zawiera¢ co najmniej: tres¢, nazwe akcji ,,Jak stodko jest sie dzieli¢”,
odniesienie do ogolnopolskiej kampanii spotecznej ,,Twoja krew, moje zycie”.

Kazdorazowa publikacja musi uzyska¢ akceptacje Zamawiajacego. Szczegbélowe wytyczne zostang
okreslone na etapie realizacji umowy.

PYTANIE 5:

Z SOPZ wynika, ze zadaniem Wykonawcy bedzie obecnos$¢ na miejscu akcji celem koordynaciji akejt
oraz sporzadzenia relacji, ktéra nastepnie ma stanowi¢ material do publikacji na Facebooku.

7 SIWZ wynika, ze jednym z kryteriéw oceny oferty bedzie zapewnienie odpowiedniej liczby publikacii
na temat akcji w mediach lokalnych, tj. w lokalnych stacjach radiowych i lokalnej prasie.

W zwigzku z powyzszym prosz¢ o wyjasnienie powyzszego wraz z informacja, czy:

a) publikacje maja mie¢ wylacznie charakter zapowiedzi, czy tez relacji,

b) publikacje moga mie¢ charakter sponsorowany?

ODPOWIEDZ 5:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z zapisami SIWZ (SOPZ) Wykonawca zobowigzany jest do
przeprowadzenie relacji /wywiadu z krwiodawcami, ktérzy otrzymali kupony w ramach ww.

akcji — nastepnie przygotowanie komunikacji na FB. Kazdy wpis /post/komunikacja na FB

musi zawiera¢ co najmniej: tre$¢, grafikg lub zdjecie. Relacje nalezy przygotowaé oraz

przekaza¢ Zamawiajacemu do poniedziatku nastepujacego po kazdym tygodniu, w ktérym

miala miejsce akcja. Liczba relacji z danego tygodnia — co najmniej 3, przy czym relacje

powinny obejmowac rézne RCKiK.

Natomiast zapewnienie komunikacji na temat akgji ,,Jak stodko si¢ dzieli¢” na terenie kazdego RCKiK
w radiu lokalnym oraz prasie lokalnej stanowi jedno z kryterium oceny ofert. Liczba publikacji
komunikujacej o akcji zostanie okreslana przez Wykonawce na etapie sktadania ofert. Komunikacja
powinna zawiera¢ co najmniej: tre$¢, nazwe akcji ,,Jak stodko jest si¢ dzieli¢”, odniesienie do
ogolnopolskiej kampanii spolecznej ,,Twoja krew, moje zycie”

PYTANIE 6:

SOPZ informuje, ze RCKiK bedzie zobowigzane do wreczania kuponéw. Akcje maja si¢ odbywac w
kazdy wtorek, srode i czwartek wrzesnia. W zwigzku z powyzszym prosze o informacjg, czy
Wykonaweca jest zobowiazany do:
a) obecnosci w kazdym z 21 RCKiK w kazdy wtorek, srodg i czwartek wrzesnia 1 wreczania
kuponow
b) czy tez obecnos¢ Wykonawcy zwiazana jest z przedstawionym Zamawiajacemu
harmonogramem relacji
c) czy Wykonawca zobowigzany jest do stworzenia co najmniej 3 relacji z dowolnych RCKiK czy
tez ma stworzy¢ co najmniej 3 relacje z kazdego z 21 RCKiK w kazdym tygodniu akcji?
ODPOWIEDZ 6:
Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z SIWZ (SOPZ) Wykonawca zobowiazany jest do
przeprowadzenie relacji /wywiadu z krwiodawcami, ktérzy otrzymali kupony w ramach ww.
akcji — nastgpnie przygotowanie komunikacji na FB. Kazdy wpis /post/komunikacja na FB
musi zawiera¢ co najmniej: tre$¢, grafikq lub zdjecie. Relacje nalezy przygotowac oraz
przekaza¢ Zamawiajacemu do poniedzialku nastepujacego po kazdym tygodniu, w ktérym



miata miejsce akcja. Liczba relacji z danego tygodnia — co najmniej 3, przy czym relacje

powinny obejmowacé rézne RCKiK.

PYTANIE 7:

Przegladajac dokumentacj¢ przetargowa ZZP60/18 natknelismy si¢ na nastgpujaca rozbieznosé:

Za SOPZ:

Zadania do realizacji (...)

Przeprowadzenie relacji /wywiadu z krwiodawcami, ktérzy otrzymali kupony w ramach ww. akcji —
nastepnie przygotowanie komunikacji na FB. Kazdy wpis /post/komunikacja na FB musi zawiera¢ co
najmniej: tres$¢, grafika lub zdjecie. Relacje nalezy przygotowaé oraz przekaza¢ Zamawiajacemu do
poniedziatku nastepujacego po kazdym tygodniu, w ktérym miata miejsce akcja. Liczba relacji z danego
tygodnia — co najmniej 3, przy czym relacje powinny obejmowac¢ rézne RCKiK. Zalozenia komunikaciji:
a) komunikacja na FB: otwarta, przyjazna i sympatyczna w formie pierwszej osoby, b) angazowanie do
uczestnictwa w akcji, ¢) bazowanie na pozytywnych emocjach. (...)

BRAK INFORMAC]I O OCZEKIWANYCH DZIALANIACH W MEDIACH TRADYCYJNYCH
(tylko przeprowadzenie relacji i Facebook)

Za SIWZ

Kryteria oceny:(...)

Warto§¢ punktowa w kryterium nr 2 komunikacja na temat akcji ,, Jak slodko si¢ dzieli¢” na terenie
kazdego RCKiK wyliczana jest nastepujaco: 1) w radio lokalnym — 20 pkt. a) do 25 informacji — 0 pkt.
b) od 26 do 35 informacji — 10pkt. ¢) od 36 do 45 informacji — 15 pkt. d) od 46 lub wiecej — 20 pkt 2) w
prasie lokalnej — 20 pkt. a) 1 publikacja — 0 pkt. b) od 2 do 4 publikacji —10 pkt. ¢) od 5 lub wi¢cej— 20
pkt. (...)

BRAK INFORMAC]JI O OCZEKIWANYCH DZIALANIACH NA FACEBOOKU (tylko media
tradycyjne)

Ktoéra z wersji jest prawidlowa, aby§my mogli oszacowac czy jesteSmy w stanie stana¢ do postgpowania,
a tym samym przygotowac wlasciwe dokumenty 1 wycene?

ODPOWIEDZ 7:

Zamawliajacy informuje, ze zgodnie z zapisami SIWZ (SOPZ) Wykonawca zobowiazany jest do
przeprowadzenie relacji /wywiadu z krwiodawcami, kt6rzy otrzymali kupony w ramach ww.

akcji — nastgpnie przygotowanie komunikacji na FB. Kazdy wpis /post/komunikacja na FB

musi zawiera¢ co najmniej: tres¢, grafikq lub zdjecie. Relacje nalezy przygotowac oraz

przekaza¢ Zamawiajacemu do poniedzialku nastepujacego po kazdym tygodniu, w ktérym

miata miejsce akcja. Liczba relacji z danego tygodnia — co najmniej 3, przy czym relacje

powinny obejmowac rézne RCKiK.

Natomiast zapewnienie komunikacji na temat akciji ,,Jak stodko si¢ dzieli¢” na terenie kazdego RCKiK
w radiu lokalnym oraz prasie lokalnej stanowi jedno z kryterium oceny ofert. Liczba publikacji
komunikujacej o akcji zostanie okreslana przez Wykonawce na etapie skladania ofert. Komunikacja
powinna zawiera¢ co najmniej: tre$¢, nazwe akcji ,,Jak stodko jest si¢ dzieli¢”, odniesienie do
ogoélnopolskiej kampanii spotecznej ,,Twoja krew, moje zycie”



